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Abstrak
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penetapan harga dan strategi promosi terhadap minat beli konsumen pada Pempek Mak Neng Belitung. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Pempek Mak Neng Belitung. Penentuan jumlah sampel dilakukan menggunakan rumus Slovin dengan tingkat kesalahan 10%, sehingga diperoleh sampel sebanyak 96 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik (uji normalitas, multikolinearitas, dan heteroskedastisitas), analisis regresi linier sederhana dan regresi linier berganda, uji t (parsial), uji F (simultan), serta uji koefisien determinasi (R²). Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel penetapan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000, nilai t hitung sebesar 9, lebih besar dari t tabel sebesar 1,985, serta koefisien regresi bernilai positif. Variabel strategi promosi juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen, yang dibuktikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000, nilai t hitung sebesar 27,577 lebih besar dari t tabel sebesar 1,985, serta memiliki kontribusi pengaruh yang sangat kuat. Hasil uji simultan (uji F) menunjukkan bahwa variabel penetapan harga dan strategi promosi secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar 0,924 menunjukkan bahwa harga dan strategi promosi mampu menjelaskan 92,4% variasi minat beli konsumen, sedangkan sisanya sebesar 7,6% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. Hasil penelitian ini menegaskan bahwa penetapan harga yang kompetitif dan strategi promosi yang efektif memiliki peran penting dalam meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk kuliner lokal.
Kata Kunci: Harga; Strategi Promosi; Minat Beli

Abstract
This study uses a quantitative approach with a survey method. This study aims to determine the effect of pricing and promotional strategies on consumer purchasing interest in Pempek Mak Neng Belitung. The population in this study were all consumers of Pempek Mak Neng Belitung. Determination of the number of samples was carried out using the Slovin formula with an error rate of 10%, resulting in a sample of 96 respondents selected using a purposive sampling technique. Data analysis techniques include validity tests, reliability tests, classical assumption tests (normality, multicollinearity, and heteroscedasticity tests), simple linear regression analysis and multiple linear regression, t-test (partial), F-test (simultaneous), and coefficient of determination (R²) test. The results showed that the pricing variable had a positive and significant effect on consumer purchasing interest, with a significance value of 0.000, a calculated t-value of 9.XXX greater than the t-table of 1.985, and a positive regression coefficient. The promotional strategy variable also has a positive and significant effect on consumer purchasing interest, as evidenced by a significance value of 0.000, a calculated t value of 27.577 which is greater than the t table of 1.985, and has a very strong influence contribution. The results of the simultaneous test (F test) show that the pricing and promotional strategy variables together have a significant effect on consumer purchasing interest. The coefficient of determination (Adjusted R Square) value of 0.924 indicates that price and promotional strategy are able to explain 92.4% of the variation in consumer purchasing interest, while the remaining 7.6% is influenced by other variables outside this study. The results of this study confirm that competitive pricing and effective promotional strategies have an important role in increasing consumer purchasing interest in local culinary products. 
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PENDAHULUAN
Bisnis kuliner di Indonesia merupakan salah satu sektor yang memiliki pertumbuhan konsisten dan menjadi tulang punggung ekonomi kreatif. Perkembangan industri kuliner tidak hanya terjadi di kota-kota besar, tetapi juga merambah daerah, dengan munculnya usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) yang berbasis pada makanan tradisional maupun modern. 
Pempek, makanan tradisional khas Indonesia, terutama berasal dari Palembang, telah menjadi favorit di berbagai wilayah, termasuk Belitung. Dengan cita rasa yang unik dan gurih, pempek berhasil menarik perhatian. Di Belitung, salah satu merek yang cukup menonjol adalah Pempek Mak Neng. Dalam upayanya untuk bersaing, merek ini mengandalkan penetapan harga yang terjangkau serta strategi promosi yang dirancang untuk menarik perhatian konsumen, baik penduduk setempat maupun wisatawan. Namun, di tengah persaingan yang semakin ketat, diperlukan pendekatan yang lebih efektif untuk meningkatkan daya tarik produk.
Minat beli konsumen terhadap produk pempek tidak hanya dipengaruhi oleh kualitas rasa, tetapi juga oleh harga dan promosi yang ditawarkan. Perubahan tren konsumen, daya beli, serta preferensi terhadap produk lokal menuntut pelaku usaha seperti Pempek Mak Neng untuk terus berinovasi. Oleh karena itu, penting untuk memahami bagaimana kedua faktor tersebut harga dan promosi berkontribusi terhadap minat beli konsumen.
Berdasarkan pra-survei dan observasi di Pempek Mak Neng Belitung, ditemukan beberapa kendala dalam pemasaran, seperti ketidaksesuaian antara harga dan kualitas produk, serta promosi yang belum maksimal. Hal ini memengaruhi daya saing dan kepuasan konsumen, sehingga diperlukan strategi pemasaran yang lebih efektif. Selain itu, ada hasil penjualan Pempek Mak Neng Belitung, data hasil penjualan Pempek Mak Neng Belitung pada tahun 2023 menunjukkan adanya fluktuasi yang cukup signifikan. Beberapa bulan mengalami penurunan penjualan yang diduga berkaitan dengan kurang optimalnya strategi promosi serta meningkatnya persaingan di pasar kuliner lokal. Kondisi ini menandakan perlunya evaluasi menyeluruh terhadap upaya pemasaran, khususnya dalam hal promosi, agar dapat meningkatkan daya saing dan mempertahankan loyalitas konsumen.
Dengan demikian, penelitian tentang pengaruh penetapan harga dan strategi promosi terhadap minat beli pelanggan Pempek Mak Neng di Belitung menjadi sangat relevan dan penting untuk dilakukan. Melalui penelitian ini, diharapkan dapat ditemukan informasi dan wawasan yang berharga bagi manajemen Pempek Mak Neng dalam merancang strategi pemasaran yang efektif dan berkelanjutan untuk meningkatkan minat beli pelanggan mereka, serta memperkuat posisi mereka di pasar kuliner Belitung. Dan tempat penelitian Pempek Mak Neng berada di Jl. Merpati 1 no.117 Perumnas, Tanjung pandan, Belitung.
Penelitian mengenai kuliner khas daerah telah banyak dilakukan, terutama dalam konteks strategi pemasaran, kepuasan pelanggan, serta keberlanjutan usaha kuliner tradisional. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Farhat, Laila. "Pengaruh Produk, Lokasi, Harga dan Promosi terhadap Minat Beli Konsumen pada Usaha Pempek Mamad Kota Jambi." (2023) dan Priscilia, Indri. “Pengaruh Kualitas Pelayanan, Marketing Mix dan Sertifikasi Halal Terhadap Minat Beli Sebagai Variabel Intervening” (2024) lebih banyak berfokus pada pempek sebagai makanan khas Palembang, baik dari aspek bahan baku, inovasi produk, maupun strategi pemasaran di kota-kota besar. Selain itu, penelitian terkait usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) di sektor kuliner juga lebih banyak menyoroti faktor keberlanjutan bisnis secara umum, tanpa memberikan perhatian khusus pada produk dan brand lokal seperti Pempek Mak Neng di Belitung.
Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan serta didukung oleh data beserta research gap yang ada, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Penetapan Harga dan Strategi Promosi Terhadap Minat Beli Produk Pempek Merek Mak Neng di Kota Belitung” 

METODE
Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif untuk menguji pengaruh penetapan harga (X1) dan strategi promosi (X2) terhadap minat beli (Y) produk pempek Merek Mak Neng di Kota Belitung. Dalam penelitian ini ukuran populasi tidak teridentifikasi secara jelas, maka untuk memudahkan dalam menentukan ukuran sampel yang diambil dalam penelitian ini sampel ditentukan dengan rumus Rao Purba (1996) dalam (Saputro & Hastono, 2024) sehingga didapatkan sampel berjumlah 96 orang. 
Pengumpulan data dilakukan dengan mengambil data primer dan data sekunder. Instrumen pengumpulan data primer dilakukan dengan pra survei (observasi, wawancara, atau penyebaran kuesioner dalam skala kecil), observasi dan kuesioner tertutup 12 pertanyaan (3 variabel) dengan skala likert 1-5 yang telah diuji validitas dan reliabilitas. Sedangkan data sekunder diperoleh dari dokumen data penjualan, pelanggan, promosi dan studi literatur. Analisa data penelitian menggunakan SPSS versi 25 untuk uji asumsi klasik, uji regresi linear sederhana dan uji regresi linear berganda. 

HASIL dan PEMBAHASAN 
HASIL 
Hasil Analisis Deskriptif
Berdasarkan hasil analisis deskriptif yang dilakukan terhadap 96 konsumen Pempek Merek Mak Neng di Kota Belitung didapatkan tabel sebagai berikut.
Tabel. Hasil Analisis Deskriptif
	Variabel
	Rata-rata (mean)
	Kategori

	X1
	12,14
	Kurang Baik

	X2
	12,08
	Kurang Baik

	Y
	12,28
	Kurang Baik


Sumber : diolah oleh peneliti, 2026
Rata-rata skor penetapan harga (X1) sebesar 12,14 dengan kategori "Kurang Baik". Strategi promosi (X2) memiliki skor rata-rata 12,08 yang juga termasuk kategori "Kurang Baik". Sementara itu, minat beli (Y) terhadap produk pempek Merek Mak Neng tercatat sebesar 12,28 dengan kategori "Kurang Baik". Ketiga variabel menunjukkan persepsi konsumen yang masih di bawah standar baik, mengindikasikan adanya kelemahan signifikan pada strategi pemasaran Mak Neng yang perlu segera diperbaiki untuk meningkatkan daya saing produk di pasar Belitung.

Uji Instrumen Penelitian
Uji Validitas
Uji validitas dimaksudkan untuk menguji pernyataan pada setiap butir pernyataan pada kuesioner valid atau tidak. Untuk mengolah uji validitas, peneliti menggunakan softwere SPSS Versi 25 dan didapatkan hasil sebagai berikut.
Tabel. Hasil Uji Validitas
	Pernyataan
	R Hitung
	R Tabel
	Keterangan

	X1.1 Perbandingan harga Pempek Mak Neng dengan produk sejenis di pasaran lebih terjangkau.
	0,905
	0,202
	Valid

	X1.2 Harga Pempek Mak Neng sesuai dengan kualitasnya
	0,899
	0,202
	Valid

	X1.3 Harga Pempek Mak Neng mencerminkan kualitas bahan baku yang baik.
	0,870
	0,202
	Valid

	X1.4 Harga Pempek Mak Neng terjangkau dan sesuai dengan produk.
	0,827
	0,202
	Valid

	X2.1 Pempek Mak Neng dipromosikan melalui media sosial (Ig,Fb).
	0,920
	0,202
	Valid

	X2.2 Konsumen merasa tertarik membeli produk Pempek Mak Neng.
	0,895
	0,202
	Valid

	X2.3 Kemasan produk Pempek Mak Neng sangat menarik.
	0,919
	0,202
	Valid

	X2.4 Perusahaan Pempek Mak Neng menjalin interaksi yang ramah dengan pelanggan
	0,882
	0,202
	Valid

	Y.1 Memberikan informasi produk Pempek Mak Neng yang jelas dan membantu dalam memilih produk
	0,891
	0,202
	Valid

	Y.2 Menyarankan Pempek Mak Neng sebagai pilihan oleh-oleh khas Belitung
	0,892
	0,202
	Valid

	Y.3 Menunjukkan kesukaan yang lebih besar terhadap cita rasa Pempek Mak Neng Belitung
	0,833
	0,202
	Valid

	Y.4 Membandingkan kualitas dan rasa Pempek Mak Neng dengan merek lain.
	0,894
	0,202
	Valid


          Sumber : diolah oleh peneliti, 2026
Dapat diketahui bahwa seluruh item pernyataan pada variabel minat beli memiliki nilai r hitung yang lebih besar dibandingkan dengan r tabel. seluruh item pernyataan pada variabel minat beli (Y) dinyatakan valid, karena telah memenuhi kriteria r hitung > r tabel. Hal tersebut menunjukkan bahwa setiap butir pernyataan mampu mengukur secara konsisten dan tepat aspek yang berhubungan dengan minat beli konsumen terhadap produk Pempek Mak Neng Belitung

Uji Reliabilitas
Pengujian reliabilitas dimaksudkan untuk menguji suatu kuesioner reliabel atau handal atau tidak. Suatu kuesioner dikatakan reliabel atau handal jika jawaban seseorang terhadap pernyataan adalah konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Untuk mengolah uji reliabilitas, peneliti menggunakan softwere SPSS Versi 25 dan didapatkan hasil sebagai berikut.
Tabel. Hasil Uji Reliabilitas
	Variabel
	Koefisien Alpha Cronbach

	Harga (X1)
	0,894

	Strategi Promosi (X2)
	0,922

	Minat Beli (Y)
	0,899


Sumber : diolah oleh peneliti, 2026

Berdasarkan Tabel diatas, dapat diketahui bahwa seluruh variabel dalam penelitian ini memiliki nilai koefisien alpha Cronbach yang lebih besar dari 0,70. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel penelitian, yaitu harga, strategi promosi, dan minat beli, memiliki tingkat reliabilitas yang sangat baik.

Uji Asumsi Klasik
Uji normalitas Kolmogorov Smirnov menghasilkan nilai signifikansi sebesar 0,077 (Sig > 0,05) sehingga disimpulkan data berdistribusi normal. Uji Multikolinearitas variabel harga dan strategi promosi memiliki nilai Tolerance sebesar 0,106 (Tolerance < 0,10) dan nilai Variance Inflation Factor (VIF) sebesar 9,446 (VIF < 10) sehingga disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala multikolinearitas yang serius antara variabel harga (X1) dan strategi promosi (X2) dalam model regresi. Uji Heteroskedastisitas menghasilkan nilai signifikansi (Sig.) untuk variabel harga sebesar 0,161 (sig > 0,05) dan untuk variabel strategi promosi sebesar 0,175 (sig > 0,05) sehingga disimpulkan.

Analisis Kuantitatif
Uji Regresi Linear Berganda
Tabel. Hasil Uji T
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	.213
	.395
	
	.538
	.592

	
	Harga
	.616
	.093
	.579
	6.655
	.000

	
	Strategi_promosi
	.379
	.083
	.396
	4.551
	.000

	a. Dependent Variable: minat_beli


Sumber : diolah oleh peneliti, 2026
Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 0,213 + 0,616 X1 + 0,379 X2. Nilai koefisien determinasi sebesar 0,925 atau 92,5% yang berarti penetapan harga dan strategi memberikan pengaruh terhadap minat beli produk sebesar 92,5%. Hasil uji T menunjukkan bahwa variabel harga memiliki nilai t hitung sebesar 6,655 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, dan variabel strategi promosi memiliki nilai t hitung sebesar 4,551 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Kedua hasil tersebut menunjukkan bahwa baik harga maupun strategi promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.
Tabel . Hasil Uji F
	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	2120.650
	2
	1060.325
	577.493
	.000b

	
	Residual
	170.756
	93
	1.836
	
	

	
	Total
	2291.406
	95
	
	
	

	a. Dependent Variable: minat_beli

	b. Predictors: (Constant), strategi_promosi, harga


    Sumber : diolah oleh peneliti, 2026

Hasil uji F diperoleh nilai signifikansi (Sig.) sebesar 0,000. Nilai signifikansi tersebut lebih kecil dari batas α = 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi ini signifikan secara simultan. Artinya, variabel harga dan strategi promosi secara bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap produk Pempek Mak Neng Belitung.

 PEMBAHASAN
Pengaruh Harga (X1) Terhadap Minat Beli (Y)
Berdasarkan hasil uji parsial (Uji T) didapatkan nilai t hitung sebesar 6,655 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hasil ini diperkuat dengan nilai koefisien determinasi pada uji regresi linear berganda yaitu 0,925 atau 92,5%. Secara teoritis, temuan ini sejalan dengan pendapat (Kung et al., 2021) yang menyatakan bahwa harga merupakan sejumlah uang yang dibayarkan pelanggan untuk memperoleh manfaat dari suatu produk atau jasa, serta menjadi salah satu elemen paling fleksibel dalam bauran pemasaran (marketing mix) yang secara langsung mempengaruhi persepsi nilai dan keputusan pembelian konsumen. Ketika harga suatu produk dianggap sesuai dengan kualitas yang diberikan, konsumen akan menilai produk tersebut bernilai layak, dan hal tersebut memperkuat niat mereka untuk membeli (Walia & Kumar, 2022). Secara praktis, hasil ini mengimplikasikan bahwa strategi penetapan harga yang tepat merupakan faktor penting dalam membangun minat beli. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen Pempek Mak Neng Belitung. Semakin tinggi persepsi positif konsumen terhadap kesesuaian harga dengan manfaat yang diperoleh, semakin besar pula keinginan mereka untuk membeli.

Pengaruh Strategi Pemasaran (X2) Terhadap Minat Beli (Y)
Berdasarkan hasil uji parsial (Uji T) didapatkan nilai t hitung sebesar 4,551 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hasil ini diperkuat dengan nilai koefisien determinasi pada uji regresi linear berganda yaitu 0,925 atau 92,5%. Temuan ini juga diperkuat oleh hasil penelitian Widjanarko et al. (2024) yang menyatakan bahwa strategi promosi berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen produk kuliner lokal di era digital. Demikian pula, Tsai dan Bui (2021) menemukan bahwa intensitas promosi melalui media sosial memiliki pengaruh positif terhadap niat beli konsumen, karena informasi yang disampaikan secara menarik dan konsisten mampu menciptakan rasa penasaran serta keinginan untuk mencoba produk. Dalam hal ini, penggunaan media sosial seperti Instagram, Facebook, dan TikTok oleh Pempek Mak Neng dapat meningkatkan interaksi dengan konsumen, memperluas jangkauan pasar, serta membentuk hubungan emosional dengan pelanggan.
Secara keseluruhan, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Semakin baik strategi promosi yang diterapkan, baik dari segi media, pesan, maupun frekuensi, semakin besar pula minat beli konsumen terhadap produk Pempek Mak Neng Belitung.

Pengaruh Harga (X1) dan Strategi Promosi (X2) Terhadap Minat Beli (Y)
Berdasarkan hasil uji simultan (Uji F) didapatkan nilai signifikansi (Sig.) sebesar 0,000. Nilai signifikansi tersebut lebih kecil dari batas α = 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi ini signifikan secara simultan. Artinya, variabel harga dan strategi promosi secara bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap produk Pempek Mak Neng Belitung.
Hasil penelitian ini juga mendukung penelitian empiris sebelumnya. Sutaguna et al. (2023) menemukan bahwa harga dan promosi memiliki pengaruh simultan yang signifikan terhadap minat beli konsumen produk kuliner lokal. Demikian pula, penelitian oleh Hossain et al. (2024) menunjukkan bahwa strategi harga yang adil dan promosi digital yang interaktif dapat meningkatkan ketertarikan konsumen terhadap produk makanan tradisional. Hasil ini menegaskan bahwa kombinasi antara kebijakan harga yang tepat dan strategi promosi yang efektif dapat menjadi pendorong utama dalam meningkatkan minat beli konsumen.
Secara praktis, hasil penelitian ini memiliki implikasi penting bagi pengelola Pempek Mak Neng. Dibutuhkan keseimbangan antara strategi penetapan harga dan strategi promosi yang diterapkan. Harga harus mencerminkan kualitas produk, sedangkan promosi perlu dikemas secara kreatif dan relevan dengan perilaku konsumen modern.

SIMPULAN 
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis secara parsial (uji t), pada variabel harga didapatkan nilai t hitung sebesar 6,655 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05  dan pada variabel strategi promosi didapatkan nilai t hitung sebesar 4,551 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 sehingga dapat disimpulkan bahwa penetapan harga dan strategi promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen Pempek Mak Neng di Kota Belitung. 
Sedangkan berdasarkan hasil pengujian hipotesis secara simultan (uji F) didapatkan nilai signifikansi (Sig.) sebesar 0,000 < 0,05 sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi ini signifikan secara simultan. Artinya, variabel harga dan strategi promosi secara bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap produk Pempek Mak Neng Belitung.
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